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INTRODUCTION

À l’heure où les usages évoluent et où la communication devient un levier stratégique majeur, il est essentiel de
réunir, au moins une fois par an, l’ensemble des acteurs du marketing et de la communication afin de partager
retours d’expérience, bonnes pratiques et visions innovantes, et ainsi faire progresser durablement le secteur.

Chaque Ramadan, les campagnes publicitaires s’intensifient, faisant de ce mois une période stratégique pour
les entreprises et un pic d’audience, notamment sur les médias audiovisuels.

C’est dans cette dynamique qu’est née RAMADANES’COMM, un rendez-vous  incontournable, pensé pour
connecter les professionnels, stimuler la créativité et anticiper les tendances du marché, dans un contexte aussi
stratégique que celui du mois de Ramadan.

.
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RAMADANES’COMM :  LE CONCEPT

Ramadan :Le pic des investissements publicitaires

Nes :Les consommateurs à qui sont destinées toutes
les campagnes publicitaires en ramadan 

Comm: Campagnes de communication et de publicité 
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RAMADANESCOM
UN RENDEZ-VOUS STRATÉGIQUE À FORT IMPACT POUR

DÉCRYPTER RAMADAN 2026

Ramadanes’Comm est une rencontre professionnelle dédiée à l’analyse et au décryptage des stratégies de communication et de marketing
déployées par les marques durant le mois de Ramadan.
Véritable temps fort de l’écosystème marketing et communication, Ramadanes’Comm réunit agences, annonceurs, experts médias,
instituts d’études et professionnels du digital pour partager leurs analyses, leurs retours d’expérience et leurs insights sur l’une des périodes
les plus stratégiques de l’année pour les marques.
À travers des conférences, panels et échanges d’experts, cette journée propose un regard croisé sur les campagnes, les tendances de
consommation, les performances médias et les innovations qui ont marqué Ramadan 2026.
L’objectif est de comprendre les dynamiques du marché, d’identifier les stratégies gagnantes et de dégager des recommandations concrètes
pour les campagnes de Ramadan 2027.
Ramadanes’Comm se veut ainsi un espace de réflexion, d’inspiration et de networking, permettant aux acteurs de l’écosystème de mieux
anticiper les évolutions du marché et d’optimiser leurs stratégies de communication.
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Objectifs de Ramadanes’comm
 

Partager  les  bonnes prat iques  e t
re tours  d’expérience

Dégager  des  recommandat ions
concrètes  pour  les  campagnes de

Ramadan 2027.

 Réunir  l ’écosystème du market ing ,
de  la  communicat ion et  des  médias  

Décrypter  le  comportement  du
consommateur  pendant  le  Ramadan 

Présenter  les  performences des  marques
sur  les  réseaux sociaux pendant  le  mois

de ramadan

Reconnaî t re  e t  célébrer  les  f igures
marquantes  du market ing et  de   la

communicat ion en Tunis ie  

Par tager  les  bonnes prat iques  e t
re tours  d’expériences  lors  d’une seule

journée 

Créer un espace de networking à forte valeur
ajoutée
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Annonceurs 

Marketeurs

CEO 

Bureaux d’études et de sondage

Agences de communication

Communicants

Medias 

Experts 

 NOS PARTICIPANTS 
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LES 4 POINTS FORTS DU PROGRAMME

1 Un posit ionnement stratégique dans une ambiance conviviale
Ramadanes’Comm favorise les échanges entre experts, marques et agences tout en offrant aux
sponsors une visibilité ciblée auprès d’une audience qualifiée.

2  Un programme de conférences dédié  aux enjeux du Ramadan
Un cycle de conférences analyse les tendances marketing, le comportement des consommateurs et
les stratégies de marque clés durant le Ramadan.

13 Une tribune ouverte  aux marques et  agences tunis iennes( la  voix de l ’expertise)   
Ramadanes'comm offre aux marques tunisiennes une tribune pour partager et parler de  leurs
campagnes ramadan ( TV & digital ).  

4 Un espace de reconnaissance des  talents  du secteur
RamadanesCom valorise et reconnaît les femmes et les hommes qui façonnent l’écosystème
marketing,communication et  média , en mettant en lumière leurs parcours ,expertises, et leurs
réussites.
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Retro prospective RAMADANES’COMM
de la 1ére édition



Retro prospective RAMADANES’COMM
de la 1ére édition
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                     POURQUOI NOUS SOUTENIR ?

RAMADANES’COM : BIEN PLUS QU’UN SPONSORING
Un événement au service de l’écosystème 

RAMADANES’COMM est né d’une conviction simple :
Le secteur du marketing et de la communication ne peut progresser que s’il se réunit, partage et se remet
en question collectivement.
C’est un espace de dialogue, de reconnaissance et de transmission, où les acteurs se rencontrent au-delà
des logiques commerciales, pour faire grandir l’écosystème.
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POUR LES AGENCES 
 Être sponsor, c’est participer activement à la structuration du secteur.

Un lieu pour partager leur vision, leur savoir-faire et leur créativité

 Une opportunité de contribuer à l’élévation des standards du métier

 Un espace pour inspirer et être inspirées

Une reconnaissance de leur rôle dans la construction des marques
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POUR LES ANNONCEURS 
 Être sponsor, c’est soutenir une vision plus responsable de la communication..

Un moment pour prendre du recul, comprendre les consommateurs et les usages

 Une opportunité de contribuer à l’élévation des standards du métier

Une contribution à une communication plus humaine, plus juste pendant le Ramadan

Une plateforme pour valoriser des prises de parole responsables et porteuses de sens
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POUR LES MEDIAS  

 Être sponsor, c’est participer à la lecture et à la mémoire collective du marché...

 Un rôle central dans l’analyse, la diffusion et la compréhension des messages

Une occasion de renforcer leur place comme acteur structurant de l’écosystème

Un espace de dialogue avec les marques , les agences et les médias 
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FORMES DE PARTICIPATION  

PARTICIPANTS 

SPONSORS 01

02
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Cliquer ici pour télécharger Packs de Sponsoring

Cliquer ici pour télécharger Contrat de Sponsoring

Packs de Sponsoring 

Contrat  de Sponsoring

Cliquer ici pour télécharger la fiche de participation Fiche de Partic ipation

https://ramadanescom.communicationsdays.com/wp-content/uploads/2026/03/Pack-de-sponsoring-RAMADANESCOMM-3.pdf
https://ramadanescom.communicationsdays.com/wp-content/uploads/2026/03/Pack-de-sponsoring-RAMADANESCOMM-3.pdf
https://ramadanescom.communicationsdays.com/wp-content/uploads/2026/03/Contrat-de-Sponsoring-2.pdf
https://ramadanescom.communicationsdays.com/wp-content/uploads/2026/03/Fiche-de-participation-professionnel-Radamanescomm-3.docx


PRÉSENTATION DE L’ORGANISATEUR

Fondée en 2015, Iceberg Agency est une agence de conseil en marketing spécialisée dans
l’événementiel. Elle conçoit et déploie des événements à forte valeur ajoutée dans les domaines du
marketing, de la communication, du digital et du retail.
Portée par une équipe plurifonctionnelle expérimentée (20–25 expériences cumulées), l’agence allie
expertise, créativité et rigueur pour créer des expériences événementielles innovantes, impactantes
et porteuses de sens.
Iceberg Agency est à l’origine de rendez-vous de référence en Tunisie tels que :
Tunisia Communications Days | Professionals Marketing Meeting | Tunisia Digital Awards |
Tunisia Retail Days
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https://icebergagency-tunisie.com.tn/

Rue Cherif Essoussi 4000, Sousse

(+ 216) 73 222 421 / (+ 216) 98 699 426 / (+ 216) 98 699 427 / (+ 216) 99 699 426

 CONTACTEZ -NOUS 
Notre équipe est à votre écoute !

HOUSSEM ARBI EMNA RJIBA YOSR BEN MANSOUR YOUSSEF TRITAR


